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POR QUE MAPEAR?

ldentificar os negdcios de impacto do estado, entender as suas
caracteristicas e mensurar a evolucao do ecossistema estadual;

Obter dados para desenvolver solucoes e contribuir com a criacao de
politicas publicas em beneficio dos negdcios de impacto do RN;

Dar destaque aos negocios de impacto do RN;

Sensibilizar os empreendedores, investidores e incluir mais empresas no
guarda-chuva dos negocios de impacto;

Criar uma base de empreendedores do ecossistema estadual.




METODOLOGIA

@ Periodo de inscrigdo: 19/07/2022 & 07/10/2022

@ Critérios de participagao:
e Ser do Rio Grande do Norte;
e Em operacao, formalizados com CNPJ (incluindo MEI);

e Ter aintencao de resolver e/ou mitigar um problema social e/ou ambiental,
e Operar pela l6gica de mercado buscando retorno financeiro.

@ Instrumento de coleta: Formulario autodeclarado com 42 perguntas,
elaborado colaborativamente no ambito da ENIMPACTO visando sua
utilizacao pelos futuros membros da SIMPACTO.



MOBILIZACAO

Pagina exclusiva para divulgar o mapeamento e receber as inscricoes:
http://riograndedonorte.impactanordeste.com.br

Divulgacao:

e Portal Impacta Nordeste, no site do Sebrae RN, na comunidade de empreendedores do
mpacta Nordeste, e-mail marketing e nas respectivas redes sociais;

e Divulgacao na midia local, incluindo veiculo de TV, radio, impressos e blogs locais;
e Organizacoes intermediarias locais e nacionais;
e Ecossistemas: Afronegocios, economia solidaria, negdcios socioambientais, inovacao, etc.

Busca ativa de negocios realizada por consultores do Sebrae RN. Incluindo
negdcios nao necessariamente familiarizados com o conceito, mas que,
por suas caracteristicas, poderiam ser enquadrados como NIS.



RESULTADOS DO MAPEAMENTO
% 163 1nscricoes 4 g Citérios de classificagéo

Negadcios de Impacto: No minimo trés dos
quatro criterios.

Potenciais Negdcio de Impacto: Pelo menos
W 1 15 INICIATIVAS dois critérios.
=

DE IMPACTO

N

— =

1- Intencionalidade 2 - Solucao de
de resolucdo de um impacto é a
problema social e/ou atividade principal
ambiental do negocio

»

»y

o
6 2 5 3 3 - Busca de retorno
financeiro, operando
] pela l6gica de
NEGOCIOS POTENCIAIS reteete
DE IMPAGTO NEGOCIOS Fonte: Alianca pelos Investimentos e Negocios de

DE IMPACTO Impacto

4 - Compromisso
¢/ monitoramento
do impacto gerado
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DADOS DO MAPEAMENTO

AREA DE ATUACAO 62

NEGOCIOS
DE IMPACTO

HAPEADOS

SR EYY  39%

Cidades Regido Matal
do Interior do RN Metropolitana (Capital do RN)
do RN*

ABRANGENCIA DE ATUACAO

' * Nao inclui Natal

LOCAL MUNICIPAL ESTADUAL  REGIONAL  NACIONAL INTERNACIONAL



PERFIL DOS EMPREENDEDORES

52% Feminino

TAMANHO DA EQUIPE

47% Masculino

Até 3
PRESENQA pessoas @
Mais de 21 2% Nao Binario
DE MINORIAS pessoas
I Diretoria de4a10
Trabalhadores de 11 a20 QPAA pessoas
pessoas
ESCOLARIDADE
Ensino Superior 27%
Ensino Médio
Pos-Graduacao
: LY 19% BRCYE 32% BCIyE 76% EESYE 56% BRRXE 24°% BRLEM 16%
2% 8% Mestrado
PR
Pessoa com Populagoes LGBTQI+ Mulneres Negros Etnia diversa  Nao ha presenca Ensino Fundamental
Deficiéncia Especificas de minorias na
ou Tradicionais diretoria/administragéo
Doutorado

do meu negacio



PERFIL DOS NEGOCIOS

MODELO DE NEGOCIO TIPO DE SOLUCAO
T -@ ug = 0, (,3

Can

6% 31% 10% 3%

Servico Produto Assessoria/ Suporte
Consultoria Técnico

B2C 34%

= 1Q
-

B2B2G @

B2B2C2G

SEGMENTOS DE ATUACAO

Meio ambiente e,
e sustentabilidade \g&
13%

Agricultura

: sustentavel
Residuos 89
0

6% Moda :
P e belezg Servigos »

o) >
. 6% 6% Saude
Protegdo e bem-estar
do meio ambiente < .
3% %

_ Desenvolvimento
Agt;s Agronegocios comunitario
Educacao 5% %
3%



PERFIL DOS NEGOCIOS

FATURAMENTO EM 2021

3% 2% 0%

56%

Sem Até RS RS 51mil a RS 101 mil

RS 301mil RS 50 1mil RS 701mil
faturamento% 50mil% RS aR$ aR$ aR$ aR$ 1mi%
100mil% 300mil% 500mil% 700mil%

Mais de
R$1mi%

89%

FONTES DE RECURSOS

*ULTIMOS 3 ANOS

34%
21%
10%
2%
I
[ =] Im < i 2 €5 OX ¥
Vendas Fomento Fomento  Captacio Doacoes Aporte de Financiamento Investimento Nenhum Outros
Privado publico de investimento capital dos  da familia coletivo
socios ou amigos
FINANCEIRA 21%
Ainda ndo ha
faturamento, mas ja
existe previsdo para 0s 1 5%
préximos meses .
Jé estamos com
estabilidade lucrativa,
48% rumo a aumento
Break-even alcangado,

: ~ 0
progressivo " \ 13%
comecando a lucrar ~

- Temos produto, mas ainda nao
com a solugdo

hé faturamento e nem previsao
para os proximos 6 meses

4%

..o 3%

Ainda ndo temos produto,
portanto ndo ha faturamento
previsto




PERFIL DOS NEGOCIOS

INCUBACAO E ACELERACAO

SOCIEDADE LTDA 440/0

7 Nao, mas ja buscamos/estamos
NATUREZA JURIDICA @ buscando ser acelerados/incubados
o —— 1 [ | =2

MEI ASSOCIAGAO ME  COOPERATIVA EPP

GRAU DE MATURIDADE

0
31%
Sim, estamos
ou ja fomos
acelerados/incubados
uma vez

19%

Sim, estamos

OPERACAO ou ja fomos
acelerados/incubados
mais de uma vez

48% I 40% :
6%
TRACAO Nao, e nao temos a intenc¢ao

de sermos acelerados/incubados



DIMENSAO DO IMPACTO

PRINCIPAIS OBJETIVOS
SOCIOAMBIENTAIS

IGUALDADE
DEGENERO

PRINCIPAIS ODS
3 B

9

1 U REDUGAO DAS
DESIGUALDADES

(¢)
71% 61%
Proteger o meio Apoiar
ambiente no desenvolvimento

de comunidades

0
b
IMPACTO SOCIAL MEDIDO 44%
IMPACTO SOCIAL 58%
32% - : il
° PUBLICIZADO ey
24% nas cidades
L
: ! - S - 39%
Sim. Fazemos com Nao, mas ja temos N&o, ainda nao Nio 50%
recursos humanos  indicadores de impacto medimos e nem temos . = :
= i _ ; E ; : Criar oportunldades Melhorar a salde
proprios socioambientais indicadores de emprego mais e 0 bem-estar

inclusivas



DESAFIOS DOS EMPREENDEDORES

MAIORES DESAFIOS

ABERTO PARA CAPTACAO DE

= INVESTIMENTO?
™

4 % 2 % 4 7 % Sim, estamos atua[mentg aber‘.cos para

ca ptagao de investimentos
Melhorar processo Obter recursos Desenvolver parcerias

de marketing de fomento e networking Sim, mas apenas via editais
e/ou com recursos nao reembolsaveis

48%

Ainda nao ha previsao

Sim, planejamos captar

4 0 % 4 0 % 3 9 0/0 investimentos no futuro

Acessar capital Manter Estruturar N&o I 2%
(empréstimo ou equity)  fluxo de caixa time proprio




ANALISES SOBRE POTENCIAIS NIS
E COMPARATIVOS

® Ambos possuem maior abrangéncia Municipal (NIS com 29% e Potenciais com
41%). Mas, os NIS tém maior alcance Nacional e Estadual.

® Os Potenciais NIS oferecem mais produtos (60% versus 31% dos NIS), ao passo que
os NIS oferecem mais servigos (56% contra 25% dos Potenciais).

Os principais segmentos dos Potencias NIS sdo Agricultura sustentavel (25%),
@ Cultura (17%), Desenvolvimento Comunitario (9%) e Geragao de emprego e renda
(8%)

@ 19% dos Potenciais NIS ja foi incubado pelo menos uma vez contra 50% do NIS.

® Apenas 7% dos Potenciais NIS declara que tem o impacto socioambiental medido e
34% publiciza o impacto gerado.



CONSIDERAGOES FINAIS

O numero de NIS presentes no RN é
maior do que o indicado em outros
mapeamentos. O mapeamento, vai
colaborar para coloca-los na vitrine em
ambito nacional.

A pluralidade de segmentos de atuacao
dos negocios € muito grande e foge dos
padroes que se destacam em outras
regioes do pais.

Grande presenca de negocios
socioambientais que atuam em segmentos
como Meio ambiente e sustentabilidade,
Agricultura sustentavel e Residuos.

Melhorar o processo de marketing € o
grande desafios dos negocios. Ha uma
grande demanda por apoio na melhoria
das suas estrategias de comunicacao
com foco no impacto gerado.

Os diversos estagios e graus de
maturidade dos negocios demonstram
que programas de apoio fazem diferenca
para os empreendedores.

A maioria dos negocios mapeados esta
no interior com predominancia para a
agricultura sustentavel.

Os dados indicam que ha espaco para a
expansao de mercados para as esferas
regionais e nacionais.




VAMOS

JUNTOS
CONSTRUIR

UMA NOVA ETAPA
DO ECOSSISTEMA
DE IMPACTO DO RN

OBRIGADO'!

E PARABENS A0S EMPREENDEDORES

Marcello Santo
marcello@impactanordeste.com.br
www.impactanordeste.com.br
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